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La nostra eina

Que és
I'Observatori del Vi?

Es una eina de monitoritzacio de tendéncies de consum de vi a la
botiga especialitzada

Es un termometre de vendes i de tendéncies de la botiga
especialitzada que s'actualitza de forma regular.
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Quina informacio recull

Mostra les tendencies de venda al comerg especialitzat:

e Per tipus de vi: blancs, rosats, negres, escumosos, dolcos...
* Per temporada de I'any.
» Per zona geografica (denominacions d'origen).

e Inclou també tendéncies: ancestrals, minima intervencio, nous formats (llauna, PET, bag in box...) Low/0
alcohol...

» Preferéencies dels clients: tickets mitjos, drivers de compra, tipus de vi preferits...
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Quina informacio recull

Més enlla d’aquesta informacio, oferirem també dades sobre:

% de vendes de vi a doll / granel

% de vendes per rang de preu de I'ampolla

% botigues fan tastos de vi

Proporcio de clients que fan el tast i acaba comprant
% botigues que venen vi online

Pes d’aquestes vendes sobre el total

Percepcio de I’evolucié de la facturacio

Mitjans de contacte amb clients i xarxes socials

SN X XXX XXX

Drivers de compra (informacio extreta del barometre de consum)
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Principals resultats
- amb dades ficticies -




Distribucio de les vendes per temporada de I’any

A les botigues catalanes, el mes de desembre és quan les vendes s6n més
altes (Nadal), i els mesos d’estiu amb Sant Joan com a 2on moment de
consum mes alt, amb preferéncia per escumosos, blancs i rosats.

Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4
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Quin és el ticket mig?

Els clients de les botigues analitzades gasten,
de mitjana, 25€ per acte de compra.

1 de cada 5 clients no supera els 10€ i un 6% té
un ticket superior als 50€.

= Fins a 10,0€

De 10,1€ a 25,0€
= De 25,1€ a 50,0€
= Més de 50,0€

Ticket mig
24.8€

-

TN

 Observateri del vi (7

S R



Pes de les vendes per tipus de vi

El vi negre suposa dos tercos de les vendes en volum,
pero baixa a un 57% en valor, mentre la resta de vins puja.

Pes en VOLUM... Pes en VALOR...
% segons numero d’ampolles venudes de % segons facturacié de cada tipus de vi
cada tipus de vi
2 Blanc Blanc
= Negre = Negre
Rosat 5 1 3 Rosat
Escumosos 1 5 Escumosos
Dolcos Dolcos

@

Dels quals
2% son ancestrals
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Pes de les vendes per noves tendéncies

Tant el vi sense sulfits, com el low/0,0 alcohol tenen una
proporcié de vendes encara petita.

Ol
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Pes de les vendes per regio6

La meitat del vi venut prové de regions catalanes i gairebé
un terc de la resta d’Espanya. 1 de cada 5 ampolles proveé
de fora de 'estat.

% ampolles venudes de % ampolles venudes de % ampolles venudes de % ampolles venudes de
vins de vins de vins de vins de
Catalunya Resta d’Espanya Resta d’Eurp|a Resta del mén

49% 31% 17%
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Distribucio de les vendes DO de Catalunya

Pel que respecta a les ampolles de regions catalanes, el Priorat,
Cava i Penedes son les DO més venudes.

% ampolles venudes de
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Distribucio de les vendes DO de la Resta d’Espanya

Pel que respecta al vi de I’Estat espanyol, destaca una major
proporcié de venda d’ampolles amb la DOCa Rioja.

% ampolles venudes de
vins de

Resta d’Espanya
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Distribucio de les vendes DO de la Resta d’Europa

De la resta d’Europa, destaquen els vins francesos, els italians i els
portuguesos.

% ampolles venudes de
vins de

Resta d’Europa

italia [ A 5
Portugal PP 4
Francz |\ I 3
oy, W2 | T%
xorponya N 2
Jricom §

Alemanya [l 1

17%
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Distribucio de les vendes DO de |la Resta del Mdn

Els vins de fora d’Europa, tenen una penetracié molt residual, no
arribant a I’1% en cap cas.

% ampolles venudes de
vins de

Resta del mén

Xie [JOC9
Argentiney 0.5

cstats Units JJ 0.5

N —

Sudafrica 0.3

Mexic 0.3
Nova
Zelanda I 0.3

Australia 0.3
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Distribucio de les vendes per format d’ampolla

3 de cada 4 ampolles venudes son en format estandard (75 cl). Li
segueix de lluny el format Magnum (1,5 Its) i el tres vuitens (37,5 cl),
mentre els altres formats no arriben al 5%.

Chopin (0,25 cl) Llauna Tres Vuitens Estandard (75 Magnrum (1,5 Doble Magnum Bag in box
Benjami (0,20 cl) (37,5 cl.) cl.) Its.) (3 Its.)

Lo
R |
3% 7%  76% 8% 2% 2%
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- amb dades ficticies -
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Quin és el perfil de les botigues

= Menys de 5 anys
De 5a 15 anys

. *Niss ge 15 anys l.es botigues catalanes
fonien una mitjana de gairebé
18 ainys. Més de la meitat
tenen una antiguitat superior
als 15 anys.
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Moltes gracies!




